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Анотація навчальної дисципліни 

«Маркетинг»  – це вид діяльності, функція менеджменту, спрямована на 

інформаційне забезпечення управлінських рішень та конкретні дії щодо розробки та 

управління продуктом, його ціноутворення, розподіл та просування товару, рекламу 

тощо. Ефективне використання маркетингу на підприємствах України потребує 

насамперед правильного розуміння його науково-обґрунтованої системи організації, 

яка сприяє ефективному використанню ресурсів, покращенню роботи як окремих 

підрозділів, так і підприємства в цілому. 

 

 Години Кредити Семестр 

VI 

Всього годин за навчальним планом, з них: 135 4,5 135 

Аудиторні заняття, у т.ч: 44  44 

лекції 30  30 

лабораторні роботи -  - 

практичні заняття 14  14 

Самостійна робота, у т.ч:  91  91 

підготовка до аудиторних занять 15  15 

підготовка до контрольних заходів 16  16 

виконання курсової роботи -  - 

виконання індивідуальних завдань -  - 

опрацювання розділів програми, які не 

викладаються на лекціях 
30  30 

підготовка до екзамену 30  30 

Форма підсумкового контролю   Екзамен 

 

Мета вивчення дисципліни – є формування знань щодо базових категорiй 

маркетингу, методологiчних аспектiв органiзацiї маркетингової дiяльностi та  її 

прiоритетiв у сучасних умовах. 



Завдання вивчення дисципліни є вивчення теоретичних понять категорiй 

маркетингу його класифiкацiiї i характеристик, а також сучасних тенденцiй у цiй 

галузi знань; опанування методологiчним апаратом органiзацii' з метою набуття вмiнь 

i навичок визначення конкурентоспромож ностi товару, пiдвищення ефективностi 

органiзацiiї та контролю маркетинговоiї дiяльностi на пiдприємствах; виховання 

здатностi до творчого пошуку напрямкiв удосконалення маркетинговоiї товарної та 

цiнової полiтики, полiтики продажу та просування  на пiдприємствах. 

Пререквізити дисципліни. До переліку дисциплін, на які спирається вивчення 

даної дисципліни, належать такі: «Макроекономiка», «Мiкроекономiка»,  «Полiтична 

економiя»,«Економiка  пiдприємства». «Менеджмент». 

Постреквізити дисципліни. Дана дисциплiна тiсно пов'язана з такими дисциплiнами 

як: «Контролiнr», «Фiнанси пiдпри€мств», «Логiстика», «Банкiвська система», 

«Соцiальне страхування». 

Компетентності (відповідно до освітньо-професійної програми «Фінансове 

управління бізнесом» СВО ПДАБА 072 б-2020): 

Інтегральна компетентність. 

Здатність розв’язувати складні спеціалізовані завдання та практичні проблеми в ході 

професійної діяльності у галузі фінансів, банківської справи та страхування або у процесі 

навчання, що передбачає застосування окремих методів і положень фінансової науки та 

характеризується невизначеністю умов і необхідністю врахування комплексу вимог 

здійснення професійної та навчальної діяльності. 

Загальні  компетентності: 

ЗК2. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ЗК6. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні. 

ЗК11. Здатність спілкуватися з представниками інших професій груп різного рівня (з 

експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності). 

Спеціальні  компетентності: 

СК1. Здатність досліджувати тенденції розвитку економіки за допомогою 

інструментарію макро- та мікроекономічного аналізу, оцінювати сучасні економічні явища. 

СК10. Здатність визначати, обґрунтовувати та брати відповідальність за професійні 

рішення. 

            Заплановані результати навчання. (відповідно до освітньо-професійної програми 

«Фінансове управління бізнесом» СВО ПДАБА 072 б-2020).  

У результаті вивчення дисципліни студенти повинні  

знати: 

РН 1.Знати та розуміти економічні категорії, закони, причинно-наслідкові та 

функціональні зв’язки, які існують між процесами та явищами на різних рівнях 

економічних систем. 

вміти: 

РН 10. Ідентифікувати джерела та розуміти методологію визначення і методи 

отримання економічних даних, збирати та аналізувати необхідну фінансову інформацію, 

розраховувати показники, що характеризують стан фінансових систем. 

РН 12. Використовувати професійну аргументацію для донесення інформації, ідей, 

проблем та способів їх вирішення до фахівців і нефахівців у фінансовій сфері діяльності.  

 

 

 

 

 



1. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛІНИ 

Назва змістових модулів і тем 
Кількість годин, у тому числі 

усього л п лаб с/р 

Змістовий модуль 1. Основи маркетингу та маркетингові дослідження 

 Сутнiсть, основнi поняття i змiст маркетингу. 7 2 1 - 4 
Аналiз маркетингового середовища. 7 2 1 - 4 

Маркетингова iнформацiя. 9 4 1 - 4 
Система маркетингових дослiджень. 9 4 1 - 4 

Разом за змістовим модулем 1 32 12 4 - 16 

Змістовий модуль 2. Розробка та реалізація маркетингових політик. 
Маркетингова товарна полiтика. 15 4 2 - 9 

 Маркетингова цiнова полiтика. 15 4 2  9 

 Маркетингова збутова полiтика. 15 4 2 - 9 

 Маркетингова полiтика комунiкацiй в системi 

управлiння  пiдприємством. 
13 2 2 - 9 

 Органiзацiя  маркетингової дiяльностi. 15 4 2 - 9 

Разом за змістовим модулем 2 75 18 10  45 

Разом за 2 змістовими модулями  103 30 14 - 61 

Підготовка до екзамену  30 - - - 30 

Усього годин 135 30 14 - 91 

 

2. САМОСТІЙНА РОБОТА 

№ 

п/п 
Вид роботи / Назва теми 

Кількість 

годин 

1 Підготовка до аудиторних занять  16 

2 Підготовка до контрольних заходів 15 

3 Опрацювання розділів програми, які не викладаються на лекціях: 30 

3.1 Дослідження кон'юнктури ринку 5 

3.2 Управління товарним асортиментом 5 

3.3 Коректування відпускних цін 5 

3.4 Робота з торговельним персоналом 5 

3.5 Маркетингова логістика та товарорух 5 

3.6  Планування маркетингової діяльності 5 

4 Підготовка до екзамену 30 

Усього годин 91 

 

 

 

 



 

3. ПОРЯДОК ТА КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 

Результати змiстового модуля 1 визначаються за результатами роботи на 

практичних занятrях, виконання поточних  контрольних  робiт (ПК1 , ПК2). 

 

За роботу на практичному занятri студент отримуе бали, що наведенi в таблицi 

 

 

Тема практичного занятrя 

Бали вiдповiдно до 
оцiнки 

«5» «4» «З» 

1. Теоретичнi основи маркетингу.

 Маркетингове середовище   шдприємства .      

Маркетингова iнформацiйна система 

14 9 4 

2. Вивчення споживачів. Дослiдження кон'юнктури 
ринку 

15 10 5 

3. Загальнi вимоги до сегментування ринку. 

Сегментування ринку товарів  виробничо-

технiчного призначення.  Позицiонvвання товару. 

15 10 5 

4. Товарна полiтика пiдприємства.    14 9 4 

5. Цiнова полiтика пiдприємства. 14 9 4 

6. Маркетингова політика розподiлу.

 Маркетингова комунiкативна  полiтика. 

14 9 4 

7. Органiзацiя i  контроль 14 9 4 

Усього балiв 100 65 30 

Для того щоб отримати «5» студент повинен опрацювати лекційний 

матеріал, роздали програми, які не  викладаються на  лекціях,  самостійно 

вiдповiдати на  тести  та  вмiти розв' язати  задачу  за темою  практичного  

заняття, а  також  студент  повинен  знати основни поняття щодо теми лекції. 

Якщо студент  вiдповiдає  на  тести,  розв'язує  задачу,  але  є помилки,  дає  

відповіді відносно  термiнологiї за темою лекцiї- вiн отримуе «4». 

Якщо ж студент опрацював тiльки лекцiйний курс, але його вiдповiдь мiстить 

помилки, вiн плутаеться у термiнологiї, вiдповiв на  тести, розв'язав задачу, але є 

помилки, то максимальна оцiнка за таку роботу- «3» . 

ПК 1   передбачає виконання  поточної контрольної роботи,  яка мiстить  30   
тестових 

завдань. За правильну  вiдповiдь  студент  одержуе 3 бали. Максимальна кiлькiсть балiв 
90. 

ПК 2 передбачае виконання поточної контрольної роботи за аналогiчною схемою. 

Пiдсумкова оцiнка за  двома змiстовими модулями  визначаеться як 

середньоарифметична мiж сумою балiв, що були отриманi студентом на практичних 

заняттях, та за виконання контрольної роботи ПКl  та ПК2. 

 

Пiдсумковий контроль здiйснюеться у формi екзамену. До екзамену 

допускаються студенти, якi за змiстовий модуль одержали не менше 60 балiв. 

Максимальна оцiнка на екзаменi - 100 балiв. Екзамен складаеться з тестiв. 

Тестове завдання до проведения екзамену мiстить 50 тестових завдань. За 

правильну вiдповiдь студент одержує 2 бали. 

Пiдсумкова оцiнка з дисциплiни визначаеться як середньоарифметична мiж 

підсумковою оцiнкоюдвох змiстовних модулів  та оцiнкою екзамену. 



 

 
 

4. ПОЛІТИКА КУРСУ 

Порядок зарахування пропущених занять. 

Студент може відпрацювати викладачеві (за графіком його консультацій)  пропущені 

лекційні та практичні  заняття незалежно від причин пропусків.  
Зарахування пропущених лекційних занять відбувається в процесі опитування 

студента за відповідною темою у вільній формі. Відпрацювання зараховується, якщо студент 

відповів не менш, ніж на 70% питань. Кожна відповідь має бути або правильною, або з 

допущенням до 3 неістотних помилок, або 1 грубої помилки, або ж безпомилкова відповідь 

може містити лише 60% програмного матеріалу. 

Зарахування пропущених практичних занять відбувається після самостійного 

опрацювання завдань, що були вирішені на занятті, та виконання відповідного домашнього 

завдання. Відпрацювання зараховується, якщо студент  в змозі усно пояснити не менш 70 % 

завдань. 
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